Orientacoes
EleicOes 2022

Junho de 2022
Documento elaborado pela Diretoria de Comunicagao Social (Reitoria)
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Goias (IFG)

INSTITUTO
FEDERAL

Goias




Base Legal e Documentos
Norteadores

- Besolucdo TSE n° 23.674/2021

- Oficio Circular n® 205/2022/SEI-MCOM e Oficio-Circular n® 257/2022/MCOWM

- Lei das Eleicdes n° 9.504/1997

- Instrucdo Normativa SECOM/SG-PR n° 1 de 11 de abril de 2018

- Cartilha de Gondutas Vedadas aos Agentes Publicos em EleicOoes 2022, da Advocacia-
Geralda Uniao - AGU

- Memorando-Circular 1/2022 - Reitoria/IFG

- Calendario e Orientacoes elaboradas pela Secretaria Especial de Comunicacao da
Presidéncia da Republica e EAQ Eleigdes 2022 (Secom)

- Portal das Eleicdes 2022 - Tribunal Superior Eleitoral

- Area "Comunicacao" - aba "Eleicdes 2022" (site do IFG) Clique nos
- Coletaneas de Jurisprudéncia TSE (1) L e [

para acessar os

- Coleténeas de Jurisprudéncia TSE (2) documentos

- Tribunal Superior Eleitoral (TSE) - Eleicdes 2022



https://www.tse.jus.br/legislacao/compilada/res/2021/resolucao-no-23-674-de-16-de-dezembro-de-2021
https://www.ifg.edu.br/attachments/article/278/Of%C3%ADcio-Circular%20-%20205.pdf
http://www.ifg.edu.br/attachments/article/278/257%20OFICIO.pdf
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9504.htm
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/2018IN01Disciplinaapublicidadeemanoeleitoralconsolidada10012022.pdf
https://www.gov.br/agu/pt-br/comunicacao/noticias/Eleies2022_verso260122final.pdf
https://www.ifg.edu.br/attachments/article/278/MEMORANDO-CIRCULAR%201_2022%20-%20REITORIA_IFG.pdf
https://www.ifg.edu.br/attachments/article/278/MEMORANDO-CIRCULAR%201_2022%20-%20REITORIA_IFG.pdf
https://www.ifg.edu.br/attachments/article/278/MEMORANDO-CIRCULAR%201_2022%20-%20REITORIA_IFG.pdf
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/manuais/copy2_of_Calendario_Eleitoral_Secom_v5.pdf
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/faq-eleicoes-2022
https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2022
https://www.ifg.edu.br/comunicacao?showall=&start=16
https://temasselecionados.tse.jus.br/temas-selecionados/condutas-vedadas-a-agentes-publicos/propaganda-institucional
https://temasselecionados.tse.jus.br/temas-selecionados/condutas-vedadas-a-agentes-publicos
https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2022

Apresentacao

Este documento tem por objetivo destacar algumas orientagoes para o cumprimento da legislacao
eleitoral no ambito do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Goias (IFG).

Elaborado pela Diretoria de Comunicacao Social da Reitoria, insténcia vinculada ao Sistema de
Comunicacédo de Governo do Poder Plblico Federal (Siscom), o documento visa especialmente
contribuir para a atuacao dos agentes publicos federais.

2 DEFINICAO DE AGENTE PUBLICO PARA FINS ELEITORAIS

De acordo com §1° do art. 73 da Lei n® 9.504, de 1997:

‘Reputa-se agente publico, para os efeitos deste artigo, qguem exerce, ainda
que transitoriamente ou sem remuneracdo, por eleicdo, nomeacdo, designacdo,
contratacdo ou qualquer outra forma de investidura ou vinculo, mandato, cargo,
emprego ou funcdo nos orgdos ou entidades da administracéo publica direta, indireta
ou fundacional.”

Cartilha Condutas Vedadas aos Agentes Publicos Federais em Eleicées 2022 (Advocacia-Geral da Unido - AGU)



https://www.gov.br/agu/pt-br/comunicacao/noticias/eleicoes-agu-atualiza-cartilha-com-regras-para-agentes-publicos

Apresentacao

Considerando que as eleigdes gerais de 2022 abarcam o pleito nas esferas
federal e estadual, destaca-se particular atengéo para as condutas que podem ou
Nnao ser praticadas, sem se esquecer da adverténcia de que o abuso de poder
representa conduta permanentemente vedada aos agentes publicos.

Pondera-se que as orientacdes da Diretoria de Comunicagdo Social do IFG,

CON DUTAS contidas neste documento, pretendem ofertar informacdes gerais e ressalta-se a
impossibilidade de serem previstas e apresentadas todas as possiveis situacoes de
VE DA DAS davidas interpretativas por parte dos servidores do IFG. Diante das orientagdes

apresentadas, cabera aos responsaveis pelos setores, unidades, conselhos,
comissoes, bem como pelos servidores da Instituicao, proceder com as analises
sobre as praticas e sobre as publicacdes de conteudos sob sua
tutela/responsabilidade em face do que esta na legislacéo, adotando as medidas
2022 necessarias para adequagdo as normas legais.

aos Agentes Publicos
Federais em Eleicoes

Diante do exposto, este documento nao substitui a necessidade de que todos os servidores do IFG realizem a leitura da
legislacéo eleitoral, das normativas e dos demais documentos indicados na pagina "Base Legal e Documentos Norteadores",
bem como de outros que vierem a ser expedidos no periodo eleitoral.



Periodo Eleitoral

. Periodo que compreende os trés (3) meses que antecedem a data das eleigdes do primeiro
turno, em 02 de outubro de 2022, ou até o segundo turno, em 30 de outubro de 2022, se
houver.

« O periodo eleitoral no ano de 2022 se inicia em 2 de julho para as questdes relacionadas a area de
comunicacgdo. Ha diferentes datas, com vedacdes estipuladas para outras areas da administragcao
publica, e os setores do IFG deverdo consultar a legislacao referente as suas respectivas areas.

« De acordo com o artigo 73 da Lei 9504/1997, a Lei das Elei¢cdes, € proibido, a partir dos trés meses
gue antecedem o pleito eleitoral, a realizacdo de nomeacgdes, contratacdes ou admissdes por
agentes publicos. Essa vedacao dura até a posse dos eleitos:

"V — nomear, contratar ou de qualquer forma admitir, demitir sem justa causa, suprimir ou readaptar vantagens ou por outros meios dificultar ou impedir o
exercicio funcional g, ainda, ex officio, remover, transferir ou exonerar servidor publico, na circunscrigdo do pleito, nos trés meses que o antecedem e até
a posse dos eleitos, sob pena de nulidade de pleno direito, ressalvados:

a) a nomeagao ou exoneragao de cargos em comisséo e designacgao ou dispensa de fungdes de confianga;

b) a nomeacgao para cargos do Poder Judiciario, do Ministério Pulblico, dos Tribunais ou Conselhos de Contas e dos 6rgaos da Presidéncia da Republica;

c) a nomeagcéo dos aprovados em concursos publicos homologados até o inicio daquele prazo;

d) a nomeagdo ou contratagdo necessaria a instalagdo ou ao funcionamento inadiavel de servigos publicos essenciais, com prévia e expressa
autorizacdo do Chefe do Poder Executivo;

e) a transferéncia ou remocgao ex officio de militares, policiais civis e de agentes penitenciarios; (..)"




Algumas orientacoes gerais e condutas vedadas
aos agentes publicos federais neste ano eleitoral

Nao & permitida a participacao de candidatos a cargos publicos em inauguracao de obras
publicas;

Fica vedada, no periodo eleitoral, a veiculagcédo ou exibi¢ao de discursos, entrevistas
ou qualquer tipo de pronunciamento de autoridade que seja candidata a cargo
politico nas eleigoes;

E limitada a contratacao de publicidade e propaganda dos servigos publicos;

As midias sociais digitais devem se limitar a veicular informacoes e servicos ao cidadao de
carater educativo, informativo ou de orientacdo (as agdes que ndo possuem natureza
publicitaria estéao permitidas durante o periodo eleitoral, pois esses contetdos sao
estritamente informativos, de orientac&o ou de prestacao de servigo ao cidaddo);

Esta permitida a divulgacao de noticias, desde que sejam respeitadas as vedacoes;
Cuidados especiais devem ser adotados pelos 6rgaos e entidades nessas divulgacoes,
tendo em vista que sao vedados quaisquer sinais que possam constituir agcao de
publicidade objeto de controle da legislacao eleitoral.




Regras de Uso para Canais de Midias Sociais -
EleicOes 2022

« Por medida de cautela, as areas para comentarios e interatividade com o publico nas propriedades digitais dos 6rgéos e entidades
poderao ser suspensas durante o periodo eleitoral;

« Essasuspensédo ndo se aplica nos casos de grave e urgente necessidade publica ou quando avaliada a impossibilidade ou inadequacao
da suspensao das areas de interatividade pelo 6rgao, que devera intensificar os trabalhos de moderacéo e intervengéo nos
comentarios, com vistas a inibir aqueles que firam a legislacéo eleitoral;

« A Diretoria de Comunicacéo Social do IFG adotara, de maneira automatica, a suspensao dos comentarios no YouTube, desabilitando
0 espaco de comentarios nos videos durante o periodo eleitoral. No caso do canal oficial do IFG no YouTube, também foi desabilitada a
op¢éo de incorporacao dos videos publicados, tornando possivel gerenciar a incorporacéo dos videos por outros sites ou aplicativos.

Os videos que ainda permanecem no canal sdo de responsabilidade das insténcias as quais estao
vinculados, a exemplo dos videos do Consup e do Conepex, aos quais cabe avaliar e adotar as —_—
medidas necessarias em razao da legislagéo.

E: Instituto Federal de Goias IFG INSCRITO [ OUTRAS MEDIDAS ADOTADAS
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https://www.youtube.com/ifgoficial

Regras de Uso para Canais de Midias Sociais -
EleicOes 2022

Em raz&o de avaliada a inadequacéao da suspensao das areas de comentarios e de interatividade em outros perfis/paginas em
midias sociais, a exemplo do Instagram e Facebook, administrados pela Diretoria de Comunicacdo Social, a area de
comentarios permanecera aberta, mas sera intensificada a moderacao, seguindo as recomendacdes para o periodo eleitoral:

Nos perfis em que nao seja possivel a suspensao da area de comentarios e interatividade, os 0rgaos e entidades
integrantes do Sistema de Comunicac&o de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM dever&o vedar a

' inclusao de postagens que contenham termos que possam caracterizar propaganda eleitoral, tais como: a
divulgacao de nomes e numeros de candidatos, siglas e nomes de partidos politicos, slogans de campanhas
partidarias e de palavras-chave, tais como: eleicoes, segundo turno ou outras nomenclaturas da espécie.

(Fundamento Legal: Art. 37,da IN/SECOM/SG-PR n° 1,de 11 de abril de 2018)

Os demais setores, instancias, unidades e coordenacdes de projetos, programas e/ou acdes, no ambito do
IFG, que administram canais oficiais e/ou canais alternativos de comunicacéo, vinculados a Instituicdo, em
@ midias sociais ou secdes/menus no site e em sistemas institucionais, deverdo realizar as analises dos
conteudos/midias ja publicados, que estejam sob sua tutela e responsabilidade, e os contetdos a serem

disponibilizados, para ado¢cao das medidas que visam a adequacéo desses espacos para o efetivo
cumprimento da legislagao.




Regras de Uso para Canais de Midias Sociais -
Eleicoes 2022

« Os servidores do IFG que administram perfis/paginas
oficiais nas midias sociais (no ambito da Reitoria e dos
campus) devem ter atengao redobrada durante o
periodo eleitoral, procedendo sempre com a
moderacao de comentarios em desacordo com as
regras de uso para o periodo eleitoral e/ou com os
termos de uso permanentes desses canais oficiais de
comunicacao;

« Atencao especial aos reposts e a publicacao de imagens
com finalidade jornalistica para que nao sejam divulgadas

REGRAS
DE USO

O espaco para comentarios deste canal foi adaptado,
por cautela, em observancia a legislacdo eleitoral.

Eleicbes 2022

Serdo moderados e passiveis de nao publicacéo

[}

o
e/ou exclusdao os comentarios de cunho eleitoral [
que contenham termos que possam caracterizar [
propaganda eleitoral, tais como a divulgacao de

nomes e nimeros de candidatos, siglas e nomes
de partidos politicos, slogans de campanhas partidarias,

bem como palavras-chave relacionadas a esses temas. Outras orientacdes

especificas para

Seguem sendo analisadas, pelos administradores o perfodo eleitoral
d | oficial d icagao, 6es de ” 3 ' . : | / il
e e S e imagens de candidatos e outras que firam a legislag&o
ou do segundo turno das eleigdes, se for o caso. CIRCULAR 1/2022 | t |
Os canais oficiais de comunicagéo dmo IFG obedecem : - REITORIA/IFG : i
também a outras normas e legislagbes vigentes. e e g /h SeI’VidOI’eS e equipes VihCU|adOS éS éreas e aos
==l programas, projetos e agoes de ensino, pesquisa e
EEE INSTITUTO FEDERAL extensao, que administram canais alternativos de

BBl Goiis

comunicagao nas midias sociais (Instagram, Twitter,
Card que sera publicado no dia 30/06/2022, anunciando Facebook, TikTok, YouTube e outras plataformas)
inicio das vedagodes eleitorais a partir de 2 de julho de 2022. também devem cumprir a | egisla cio




Regras de Uso para Canais de Midias Sociais -

Eleicoes 2022

"Todos os comentarios deverao ser
cuidadosamente moderados, sendo excluidos
aqueles de cunho eleitoral, eventualmente nao
filtrados pelos mecanismos automaticos de
vedacéo. As diretrizes de moderacao em periodo
eleitoral deverao ser divulgadas pelos 6rgéos e
entidades nos “termos de uso” da rede social ou
por meio de nota explicativa. Aléem dos
mecanismos automaticos de vedacao, os 0rgaos
e entidades deverao intensificar os trabalhos de
moderacao e intervencao nos comentarios
incluidos nos seus perfis em redes sociais,com
vistas a inibir postagens que firam a legislacéo
eleitoral e, consequentemente, causem
responsabilizacdo imputada pela Justica Eleitoral."

Do mesmo modo,

os mais diversos atores
institucionais precisam
estar cientes de que

a producao e a difusao
de informacdes
institucionais

exigem defini¢cdes de
responsabilidades.
Assim, cada ator é
responsavel pelas
informacoes, pelo
conteudo que produz
e coloca em circulacgao.




Regras de Uso para Canais de Midias Sociais -
Eleicoes 2022

Vv 31 Programas em redes sociais cujos conteudos sao informativos de interesse do cidadao estac vedados no periodo eleitoral?

Os artigos 21 e 22 da Instrucao Normativa SECOM/SG-PR n” 1/2018, trazem a previsao de que devem ser suspensas as veiculacoes de publicidade
institucional, de utilidade publica e mercadologica de produtos e servigos que nao tenham concorrencia no mercado, excluindo da vedacao aquelas
acoes de publicidade legal, de utilidade publica reconhecida como de grave e urgente necessidade publica pela Justica Eleitoral, mercadologica de

produtos ou servigos que tenham concorrencia no mercado, e aguela destinada a publico constituido de estrangeiros, realizadas no pais ou no exterior.

Deve-se ressaltar gue apenas e permitida a divulgacao de informacoes de interesse do cidadao, ja que tais acoes nao possuem natureza
publicitaria, pois sao de conteudo estritamente informativos, de orientacao ou de prestacao de servico ao cidadao. Portanto, programas em redes
sociais cujos conteudos sao informativos de interesse do cidadao estao permitidos em periodo eleitoral.

No entanto, cuidados especiais devem ser adotados pelos orgaos nessas divulgacoes, tendo em vista que sao vedados quaisguer sinais que

o

- A Diretoria de Comunicac¢ao do IFG recomenda que sejam evitadas transmissées ao vivo durante o periodo eleitoral. Aos que

optarem por manter essas transmissoées, orienta mais cautela aos setores/equipes no periodo eleitoral e total observancia a
legislacao eleitoral vigente.

possam constituir acao de publicidade objeto de controle da legislacao eleitoral. inclusive a aplicacac da marca do Governo Federal em sua

representacao grafica. Em casos de duvidas juridicas, a consultoria juridica do érgao deve ser consultada. (FAQEleigdes 2022 - Secom)

« Ndo devem ser realizadas transmissdes de debates eleitorais nos canais oficiais do IFG, bem como € vedada a divulgacao de contetudo de
cunho politico-eleitoral.

OBSERVAGCAO - Publicidade institucional: “2. A norma do art. 73, VI, b, da Lei n°® 9.504/97 veda toda e qualquer publicidade institucional nos trés meses anteriores a eleigao,
ainda que realizada de forma indireta, excetuando-se apenas a propaganda de produtos e servigos que tenham concorréncia no mercado e 0s casos de grave e urgente necessidade
publica reconhecida pela Justica Eleitoral, o que visa evitar sejam favorecidas aquelas autoridades ou servidores publicos que estejam em campanha eleitoral, provocando
uma injustificada desigualdade entre os candidatos e comprometeria a lisura do pleito. 3. A mencionada regra proibitiva ndo admite publicidade institucional, ainda que realizada

sem ofensa ao art. 37, 2 1°, da Constituigcdo Federal, ou seja, mesmo que tenha exclusivo carater educativo, informativo ou de orientagdo social” (RESPE n° 21171, Acérdao de
17/06/2004) - Cartilha Condutas Vedadas aos Agentes Publicos Federais em Eleicdes - 2022 (AGU).



https://www.gov.br/agu/pt-br/comunicacao/noticias/Eleies2022_verso260122final.pdf

Uso de e-maiils e telefones institucionais

Os e-mails oficiais/institucionais, que sao aqueles no dominio "ifg.edu.br", devem ser utilizados estritamente
para fins institucionais, nao devendo ser, em hipotese alguma, utilizados para campanhas eleitorais e na
divulgacao de material de campanha eleitoral e/ou para promocéao de politicos, candidatos, partidos e

similares.
‘ ‘ A mesma orientacao vale para o
uso dos demais equipamentos e
Orientagdes contidas na Politica sistemas/servicos
N de Comunicagio do IFG disponibilizados pela Instituicao
No caso do uso do e-mail aos servidores e/ou estudantes.
institucional, hospedado no
dominio “ifg.edu.br’, o uso deve Recomenda-se atengéo quanto
estar alinhado com as premissas [ e d of d
institucionais, com a Politica de ao uso O_S te_e O_nes_e OS_
Seguranca da Informacéao do IFG celulares institucionais, cuja
(PoSIC) e, também, com a legislacdo utilizacao s deve se dar para fins
@ as normas as quais ele esta institucionais, seja por meio das
submetido. . ~
99 . @ | as ligagdes ou das trocas de

mensagens realizadas.




Uso da marca do Governo Federal

. Suspensio do uso da marca do Governo Federal em propriedades digitais dos 6rgaos publicos (portais e
sitios da internet, perfis de redes sociais, aplicativos moveis), veiculos, em placas de obras e outros.

MARCA ASSINATURA

PATRIA AMADA GOVERNO FEDERAL

~ BRASIL

PNERND FEDERA

No Oficio-Circular n® 257/2022/MCOM da Secretaria Especial de Comunicacao Social, o qual trata acerca das Condutas vedadas aos agentes publicos
integrantes do Sistema de Comunicagao de Governo do Poder Executivo Federal no periodo de defeso eleitoral, temos: "Conforme a jurisprudéncia
pacifica do TSE, é vedada a utilizacao da marca, da assinatura e da expressao "Governo Federal" nas redes sociais, sitios da internet, plataforma
gov.br, portais institucionais e na veiculagdo de qualquer tipo de publicidade em periodo eleitoral, assim como dispde as jurisprudéncias (...)"

. E permitido o uso da marca do Instituto Federal de Goias (IFG) em suas variagées
(monocromia/policromia/vertical/horizontal/resumida/completa)

(] 1]
BB INSTITUTO FEDERAL 11
BB E DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA —

2 INSTITUTO
Bl Goias NEDERAL

Goias




Uso da marca do Governo Federal

s) A permanéncia de placas de obras ou projetos de obras, instaladas anteriormente ao
periodo eleitoral, quando delas constarem expressdes que possam identificar a marca
do Governo Federal, autoridades, servidores ou administragdes que estejam em disputa
eleitoral, constitui propaganda institucional vedada. Diante da vedacdao imposta o0s
érgdos/entidades, até o inicio do periodo de defeso, deverdo cobrir a marca do Governo
Federal nas placas de obras ou os projetos de obras utilizando-se tinta ou tarja numa
das cores nacionais ou preta, ou plotagem de adesivo com a Bandeira
Nacional (Simbolo Nacional), observando-se o contido na Lel n? 5,700, de 12 de
setembro de 1971, que dispde sobre a forma e a apresentacdo dos Simbolos Nacionais,
bem como com as orientacdes da cartilha de Condutas Vedadas aos Agentes Publicos
Federais em Eleicdes da AGU.

Oficio-Circular n® 257/2022/MCOM



http://www.ifg.edu.br/attachments/article/278/257%20OFICIO.pdf

Outras orientagoes sobre o0 uso das marcas

FAQ - ELEIGOES 2022

% 10.Qual & a orientacao quanto a aplicacao das marcas de governo no periodo eleitoral?

As marcas de governo, em regra, sao transitorias e costumam ser modificadas a cada gestao. Por isso, a jurisprudéncia do TSE aponta no sentido de
proibir a exposicac das marcas de governo no periodo eleitoral. Assim, durante este periodo fica suspensa toda e qualquer forma de divulgacao da
marca do Governo Federal, na publicidade, em gualquer acao de comunicacao ou em qualquer suporte utilizado como meio de divulgacao.
Considera-se para fins dessa suspensao, a marca do Governo Federal, vigente ou anterior, aprovada e publicada em manual no site da Secretaria
Especial de Comunicacao Social - Secom na internet, bem como as marcas de programas, campanhas, agoes e eventos, ou mesmo, os slogans ou

qualguer elemento que possa constituir sinal distintivo da publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral.

A fim de viabilizar a veiculagao da publicidade de utilidade publica no periodo eleitoral, reconhecida como de grave e urgente necessidade publica,
as decisoes do TSE trouxeram ressalva para nao se fazer referéncia ao Governo Federal e nao trazer nessas publicidade nomes, simbolos ou imagens

que caracterizem promocac pessoal de autoridades ou servidores publicos.

FAQ - ELEICOES 2022

Fundamento Legal Art. 41 e seguintes da Instrugao Normativa-SECOM n® 1, de 11 de abril de 2018.

Por outro lado, marcas ou simbolos perenes e desvinculados de qualquer gestao, como por exemplo do SUS ou da Receita Federal, nao estao
abarcadas pela vedacao, assim como nao estao proibidas as identificacoes utilizadas para sinalizar pontos de atendimento ou para orientar o cidadao

quanto a servicos prestados, desde que preservado o carater educativo, informativo e orientativo da divulgacao.

Em suma, a baliza a ser observada € no sentido de que simbolos ou marcas perenes, que nao possam ser vinculados a atual gestao, nao estao
vedados. Lado outro, todo e qualquer elemento que possa oferecer alguma vantagem eleitoral indevida as autoridades ou aos servidores que estao

em campanha eleitoral € considerado uma especie de publicidade institucional, logo, proibido o seu uso no chamado periodo de defeso eleitoral

Neste ponto, vale destacar que tambem nao se submete a restricao em comento a divulgacao da marca de entidade com concorréncia no
mercado, com objetivo mercadologico, desde que nao contenha simbolos, sinais, logomarcas, slogans gue possam remeter o eleitor a autoridade em
campanha eleitoral ou a atual administracao.

A fim de viabilizar a veiculacao da publicidade de utilidade publica no pericdo eleitoral, reconhecida como de grave e urgente necessidade, as
decisoes do TSE trouxeram a ressalva de nao se fazer referéncia a Governo Federal, nos termos do art. 37, §1°, da Constituicao Federal e de que nao

constem nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos.
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Propriedades Digitais

V21 Quais sao os limites da comunicacao em propriedades digitais no periodo eleitoral?

Conforme disciplinado no art. 34 da Instrucao Normativa SECOM/5G-PR n° 1, de 11 de abril de 2018, podem ser divulgados ou exibidos posts,
durante o periodo eleitoral, desde que nao alinhados a publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral (publicidade institucional, publicidade de

utilidade publica e publicidade mercadologica de produtos e servicos que nao tenham concorrencia no mercado).

) Mestes casos, @ muito importante observar o principio da impessoalidade previsto no artigo 37, §1°, da Constituicao Federal, e toda cautela para nao
velcular qualguer Acao de Comunicacao que contenha teor eleitoral, isto e, que possa configurar Propaganda Eleitoral; Conduta Vedada: Abuso de
Poder Politico ou Economico.

Quanto a questao da veiculagao de fatos noticiosos, vale consignar que ela e sim possivel (art. 30 da IN n® 1/2018), desde que observados os
limites da informacao jornalistica, sempre em linguagem neutra e objetiva, sem emissao de juizo de valor ou exaltacao de atos ou de autoridades.
Adjetivacoes ou mesmo comparacoes entre gestoes devem ser evitadas, assim como se deve abster ao maximo de usar o nome ou a imagem de
autoridades. E, por fim, a divulgacao em si deve sempre ter por exclusiva finalidade levar ao cidadao uma informacao presente, explicativa e que seja

relevante apenas em uma data ou periodo especifico no tempo, como por exemplo a divulgacao do periodo de inscricao do Enem.

Novamente, cumpre citar a doutrina balizada de José Jairo Gomes: "E comum que tais pdginas contenham um portal de noticias, no qual sao
reproduzidas matéerias veiculadas na midia geral No periodo eleitoral, eventualmente pode ocorrer a divulgacdo de fatos e repeticdo de noticias alusivas
ao dirigente da entidade ou do orgdo publico a que pertence o site e que esteja disputando o pleifo. Haveria nisso propaganda eleftoral, ainda que
subliminar? Nao se pode olvidar que, em geral, os portais apenas reproduzem noticias que ja sairam em outros verculos de comunicagcao social De
qualquer forma, e dificil responder a essa questao a priori. Somente as circunstancias do evento, 0 momento, o volume e as caracteristicas das
comunicacoes efetuados poderao indicar a ocorréncia de disfarcada propaganda eleitoral ilicita e, por conseguinte, de abuso de poder politico™ (Direito
Eleitoral, Jose Jairo Gomes, 122 Edicao, 2016, Editora Gen-Atlas, pg. 543).




Material impresso ou publicitario

V' 13, Qual & a orientacao relativa a producao e distribuicao de material impresso ou publicitario com a marca do Governo Federal?

Durante o periodo eleitoral fica suspensa a distribuicac de materiais impressos ou publicitarios com a marca do Governo Federal, tais como
publicacoes, folders, filipetas, cartilhas, folhetos, dentre outros.

O que importa para fins de controle da legislacao eleitoral € o momento da distribuicao do material, sendo irrelevante o momento de sua producao.

Se 0s materiais ja foram produzidos com a marca, so poderao ser distribuidos no periodo eleitoral se a marca do Governo Federal for coberta.

Nas consultas recentes realizadas pela Secretaria Especial de Comunicacao Social da Presidencia da Republica, a fim de viabilizar a veiculacao da
publicidade de utilidade publica no periodo eleitoral, reconhecida como de grave e urgente necessidade publica, as decisdes do TSE trouxeram a
ressalva de nao se fazer referéncia a Governo Federal, nos termos do art. 37, §1°, da Constituicao Federal e de que nao constem nomes, simbolos ou

imagens gue caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos. Dessa forma, recomendamaos cobrir Governo Federal para que os
materiais possam ser distribuidos.

Destaque-se a necessidade de o orgao guardar os comprovantes de distribuicac dos materiais com a marca do Governo Federal, distribuidos antes
do periodo eleitoral, com vistas a apoiar comprovacoes futuras, se necessario.

FLYER




Material impresso ou publicitario

Saiba mais )

V' 16 As marcas de programas e servicos de governo podem continuar sendo aplicadas em materiais impressos ou publicitarios a serem distribuidos

no periodo eleitoral?
Nao, as marcas de programas, campanhas, acoes e eventos, ou mesmo, 0s slogans ou qualquer elemento que possa constituir sinal distintivo da
publicidade sujeita ao controle da legislacao eleitoral constituem elemento capaz de configurar uma publicidade institucional e, por isso, nao podem
ser aplicadas em materiais impressos ou publicitarios a serem distribuidos no periodo eleitoral, de forma a evitar sua associacao com determinada

gestao de governo.

Contudo, as marcas de programas e servigos de governo podem ser mantidas nas respectivas areas nas propriedades digitais, destinadas a
divulgacao de informacoes ou a prestacac de servicos ao cidadao. Importante frisar ainda que nao ha qualguer recomendacao para se alterar o nome
pelo qual os Programas de Politicas Publicas sao conhecidos pela populacao. Programa FIES, Auxilio Brasil, por exemplo, sao assim identificados pela

populacaoc e nao ha na legislacao eleitoral qualquer mencao as mudancas de nomenclaturas que identificam Programas de Politicas Publicas.
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Algumas orientacoes gerais e condutas vedadas
aos agentes publicos federais

« Os releases a imprensa deverao focar nas informacoes de interesse direto do cidadao vinculadas a
prestacao de servicos publicos;

« Proibicao de envio a imprensa de informacdes que configurem promocao de agentes publicos
candidatos as eleicdes. Os setores de comunicagcao possuem atuacao pautada pelo principio da
impessoalidade e demais principios da Administragao Publica;

« Devem-se evitar conteudos ou analises que envolvam emissao de juizo de valor referente a acoes,

politicas publicas e programas sociais, bem como comparacdoes entre diferentes gestboes de
governo.

W 36. Qual a diferenca entre releases e conteudos noticiosos?

Considera-se releases as informacoes e dados repassados pelo drgao ou entidade aos jornalistas com o objetivo de subsidiar a imprensa na
composicao de noticias e conteudos jornalisticos disponibilizados a sociedade.

Importante destacar que a expressac ‘conteudo noticioso’ € um conceito juridico indeterminado, isto &, cabe ao receptor realizar a interpretacao do

conteudo. Dessa forma, a primeira fonte interpretativa a ser utilizada sao as palavras precisas da doutrina mais balizada sobre o assunto:

‘E comum orgdos publicos possuirem paginas em que divulgam fatos e noticias a eles relacionados, bem como disponibilizam servicos @

populacao. Vejam-se, por exemplo, os sites da Presidéncia da Republica http.~ www.govbr/planalto; do Tribunal Superior

Eleitoral http:~/wwwitse jus.br/, do Supremo Tribunal Federal http:.~/ wwwitsejus.br/, Tais pdginas tém finalidade eminentemente informativa e
de orientacdo social; em certos casos, sao imprescindiveis para o regular funcionamento do orgao e acesso a seus servicos. Por isso, NAO HA
RES T.Ql'(;rﬂlﬂ{jr’-'l SUA MANUTEN(;ﬁ O DURANTE O PERIODO ELEITORAL (Direito Eleitoral, José Jairo Gomes, 127 Edicdo, 2016, Editora Gen-Atlas,
pg. 544).

Nao obstante ser pratica, cada vez mais comum, o envio desses conteudos noticiosos aos jornalistas, em substituicao aos realeses, no periodo

eleitoral recomenda-se que os releases tenham carater estritamente informativo e de orientagac para prestacao de servicos ao cidadao.
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Orientagoes permanentes aos servidores do IFG

A comunicagao institucional no Instituto Federal de Educacgéo, Ciéncia e Tecnologia de Goias (IFG) é norteada pela Politica de
Comunicacao do IFG, que estabelece as as diretrizes, 0s principios, 0s valores e os procedimentos de comunicacio a serem
adotados por todos os setores e servidores da Instituicdo no desenvolvimento de programas, projetos, acdes e produtos.

A producdo, a publicacdo e a
distribuicdo/circulacdo sao de
responsabilidade das unidades
e/ou setores e instancias aos quais

POLITICA DE [EEESTE i
CO |\/| U N |CA(;AO vinculados. Esses canais devem

A comunicacao institucional do

IFG deve pautar-se sempre pelos
principios gerais da Administracao
Publica (legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia)

estar alinhados com as diretrizes
DO IFG desta Politica, com as normativas,
0S manuais institucionais e com

a legislacdo vigente.

Leia a Politica de Comunicacao do IFG
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Publicidade Legal

5. E a publicidade legal? Pode ser feita?
De acordo com a Portaria MCOM n® 3.948, de 26 de outubro de 2021 (art. . 4°,V, 'd), a publicidade legal destina-se a publicacao de avisos,

balancos, relatorios e de outras informacoes que os orgaos da administracao publica federal estejam obrigados a divulgar por forga de lei ou de

regulamento.

O Tribunal Superior Eleitoral ja firmou entendimento no sentido de gue a publicacao de atos oficiais meramente administrativos nao caracteriza

publicidade institucional por nao apresentarem conotacao eleitoral (AgR-Resp n® 25748, acordao de /11.2006, rel. Min. Caputo Bastos).

Conclui-se gue a publicidade de atos oficiais, sem desvio de finalidade, pode ser veiculada durante o periodo eleitoral nos sites dos orgaos
publicos, jornais e nos outros veiculos de comunicacao, por se tratar de um mero desdobramento da publicizacao dos atos administrativos que,

portanto, possuem respaldo no art. 37, caput, da Constituicac Federal

"Paragrafo anico. A publicacéo de atos oficiais ou meramente
administrativos, como € o caso da publicidade legal, ndo caracterizara
publicidade institucional, por ndo apresentar conotacao eleitoral.
(INSTRUCAO NORMATIVA SG-PR N° 01, DE 11 DE ABRIL DE 2018)
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Publicidade Legal

"Destina-se a publicacdo de avisos, balancos, relatorios e de outras informagdes que os 6rgaos

da administracao publica federal estejam obrigados a divulgar por forgca de lei ou de
regu|amento" PORTARIA MCOM N° 3.948, DE 26 DE OUTUBRO DE 2021

As agoes de ingresso e de divulgacao de processos seletivos
regidos por editais , inclusive concursos, pertencem a esta
modalidade. A publicidade legal ndao necessita de prévia
autorizacao da Justica Eleitoral.

« Deve-se ressaltar que apenas € permitida a divulgacao de informacgdes de interesse do cidadao, ja que

tais agbes ndo possuem natureza publicitaria, pois sdo de conteudo estritamente informativo, de

' orientacdo ou de prestacao de servico ao cidaddo. Portanto, programas em redes sociais cujos conteudos
informativos sdo de interesse do cidadao estdo permitidos em periodo eleitoral.

. « No entanto, cuidados especiais devem ser adotados pelos orgaos nessas divulgacodes, tendo em
vista que sido vedados quaisquer sinais que possam constituir agcdo de publicidade objeto de
controle da legislacdo eleitoral, inclusive a aplicacdo da marca do Governo Federal em sua
representacgao grafica.
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Publicidade Legal

v 30 E permitida a divulgacao de informacoes de interesse do cidadao, tais como informagoes relativas a inscricao em concursos publicos ou ao

cadastramento vinculado a servicos oferecidos a sociedade, ou 0s mesmos conteudos didaticos e cientificos durante o periodo eleitoral nos sitios dos
orgaos e entidades na internet?

S5im, as acoes que nao possuem natureza publicitaria estao permitidas durante o periodo eleitoral, pois esses conteudos sao estritamente

informativos, de orientacao ou de prestacao de servico ao cidadao.

Mo entanto, cuidados especiais devem ser adotados pelos orgaos e entidades nessas divulgacoes, tendo em vista que sao vedados quaisquer
sinais que possam constituir acao de publicidade cobjeto de controle da legislacac eleitoral, inclusive a aplicacao da marca do Governo Federal. Em

casos de duvidas juridicas, a consultoria juridica do orgao deve ser consultada.

‘Ndo se pode considerar publicidade institucional a veiculacao de avisos, advertencias, recomendacoes, esclarecimentos, destinados
exclusivamente a informar o publico sobre fatos de interesse publico, com ja decidiu o TSE, a exemplo de alerta sobre transtornos decorrentes

da execucdo de obras publicas (AR-REsp n° 52264), informativos civicos (Pet. n° 226180), pecas de conscientizacao da sociedade sobre

medidas preventivas de saude (Pet. n° 202191), publicacao de atos oficials, como leis e decretos (AR-REsp n° 25748)" BRASIL. Legislacao
Eleitoral Comentada e Anotada. InMEDEIROS, Marcilio Nunes. Salvador: JusPodivm, 2017 p. 1107,

Fundamento Legal Jurisprudencia TSE.


https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/faq-eleicoes-2022

Publicidade Legal

D
Conclui-se que a publicidade de atos oficiais, 0

sem desvio de finalidade, pode ser veiculada
durante o periodo eleitoral nos sites dos
orgaos publicos, jornais e outros veiculos de
comuhnicagao por se tratar de um mero
desdobramento da publicizacao dos atos
administrativos que, portanto, possuem respaldo
no art. 37, caput, da Constituicao Federal.




Publicidade de Utilidade Publica

"Destina-se a divulgar temas de interesse social e apresenta comando de acao objetivo, claro e de
facil entendimento, com o intuito de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a
populacao para a adogcao de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos”
PORTARIA MCOM N° 3.948, DE 26 DE OUTUBRO DE 2021

ATENCAO

No periodo eleitoral esta
permitida a publicidade de
utilidade publica, desde que

previamente autorizada pelo
Tribuna Superior Eleitoral (TSE)
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Publicidade de Utilidade Publica

Conforme a legislacao eleitoral, dentro do chamado periodo de defeso eleitoral, ou seja,
entre o dia 2 de julho de 2022 e o dia do pleito eleitoral, inclusive segundo turno (se houver),
a publicidade de utilidade publica s6 pode ser realizada mediante autorizagao do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE).

_ « Publicidades de utilidade publica deveréao ser autorizadas especificamente
Tr'bu"_al pelo Tribunal Superior Eleitoral, desde que versem sobre atos, programas,
Superlnr obras, servicos e campanhas e que estejam presentes de forma manifesta os
Eleitoral - . L

requisitos de grave e urgente necessidade publica.

)

De forma resumida, compreende-se a gravidade como algo “muito importante para o interesse publico
primario” e urgente “como a acao que tem que ser feita imediatamente, nao podendo aguardar o termino
do pleito eleitoral de 2022

E imprescindivel a prévia consulta ao TSE, com a finalidade de verificar a presenca de ambos os
requisitos, pois, caso o Tribunal entenda que se encontra presente apenas um deles, permanecera a
proibigéo.




Condutas Vedadas aos Agentes
PuUblicos Federais em Eleigcoes - 2022

Outras condutas vedadas:

Conduta Detalhamento

Levar ao conhecimento publico, ainda que de

maneira disfarcada ou dissimulada, candidatura ou

os motivos que induzam a conclusao de que o
Propaganda beneficiario € o mais apto para o cargo em
eleitoral antecipada disputa, antes de 16 de agosto do ano da elei¢cao.

O

Participacao de

candidatos em E o comparecimento do candidato nesses
Inauguracoes de eventos, nos trés meses anteriores a eleicao (ou
obras publicas seja, a partir de 02/07/2022).
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Condutas Vedadas aos Agentes
PuUblicos Federais em Eleigcoes - 2022

Ceder bens
publicos para fins
eleitorais

Cessao ou
utilizacao de
agentes publicos
para fins eleitorais

Distribuicao
gratuita de bens,
valores ou
beneficios

Ceder ou usar, em beneficio de candidato, partido
politico ou coligacao, bens méveis ou imoveis
pertencentes a administracéo direta ou indireta da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal, dos
Territorios e dos Municipios, sobretudo no ano
eleitoral.

Ceder agente publico ou usar de seus servigos para
comités de campanha eleitoral de candidato, partido
politico ou coligacao, durante o horario de
expediente normal, salvo se o servidor ou
empregado estiver licenciado.

No ano em que se realizar elei¢ao, fica proibida a
distribuicao gratuita de bens, valores ou beneficios
por parte da Administragc@o Publica, exceto nos
casos de calamidade puUblica, de estado de
emergéncia ou de programas sociais autorizados
em lei e ja em execucgao orgamentaria no exercicio
anterior.
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Orientacdes- Etica Publica

Na Resolucéo n° 7, de 14 de fevereiro de 2002, a Comisséo de Etica Publica pretendeu, mediante explicitacdo de normas de conduta, permitir que autoridades
exergam a condic&o de cidadéos eleitores, podendo participar de atividades e eventos politicos, desde que cumpram adequadamente as diretrizes éticas. E
importante registrar que o objeto de analise da instancia ética € a conduta do agente publico diante dos padrdes éticos e ndao com relagao a legalidade
ou ilegalidade da conduta praticada. A Comissé&o de Etica Publica, com fundamento no art. 2°,inciso V, do Decreto de 26 de maio de 1999, adota a seguinte
interpretacéo do Codigo de Conduta da Alta Administracéo Federal:

Resolucao n° 7, de 14 de fevereiro de 2002 Orientacodes sobre a questio contidas
na Politica de Comunicag¢éio do IFG

Art. 37 A autoridade devera abster-se de:

| - se valer de viagens de trabalho para participar de eventos politico-eleitorais;

Em respeito a liberdade
de expressao, quando

NOTA EXPLICATIVA O dispasitivo recomends gue o autoridade ndo se volhao de viagem
de trabolho paro participar de eventos politico-eleitorais. Trato-se de norma de ordem pratica, pois
seria muita dificl! exercer algum controle scbre o segregocdo entre tols olividodses e as inerentes oo

cargo publico. Sites, blogs e outros fora do dominio o servidor discordar
Esta narmo ndo impede que o outardade gue viajod Dor seus prdorios meios pard ww.If.Edu.hr néﬂ 550 FECDnhECidGS da visao institucional

porticipar de evento polltico-gleltorol cumpra autros Comproimissos inarentes 0o seud Ccargo ou funcdo. s . 8 % 4 i !

como canais oficiais de comunicagao ele pode externar a sua
Il -expor publicamente divergéncias com outra autoridade administrativa federal do IFG. dei do cl

ou criticar-lhe a honorabilidade e o desempenho funcional (artigos 11 e 12, inciso |, do €ixando claro que

CCAAF); se trata de uma visao
MNOTA EXPLICATIVA A autoridade ndo deve expar publicomente suwos divergénaias corm pESSD&' d IfE rente da

oulro outaridade odministrativa federal, ou criticor-the o honorobilidode ou o desempenha funcionai, . e - -

MNdo se trato de censurar o direita de critico, de modo geral, mas de adequd-lo ao fato de gue, afing visao da Institu Il;aO.

O autaridade exerce wm cargo de livre nomeacdo no odministracdo e estd winculado o deveres de Nesse sentido é pl‘ECiSD

fidelidode e confiancao.

_ ) - também que o servidor
Il - exercer, formal ou informalmente, fungao de administrador de campanha ) )
eleitoral. observe os principios da
MNOTA EXPLICATIVA, A autonidode ndo poderd oceltar encargo de administrador de s = AN
campanhao aeleitoral, dionte do dificuldade de compotibilizor essa otividode com suas otribuicdes Admlnlstragao PUbllca

fRinrinnnic MAn ard ractricAm oo n meitariciaclo ce lironeinr dln cnccn cem wancimentn

e o Cédigo de Etica

Vv 27 Qual a orientagio para os perfis pessoais de autoridades governamentais? do Servidor Publico.

Os conteudos postados em perfis pessoais sao da exclusiva responsabilidade da autoridade governamental. No entanto, o orgao podera orientar \

servidores e autoridades para que nao se utilizem dos seus perfis pessoais para divulgacoes de publicidade institucional, vedadas no periodo eleitoral.

Assim, cabe a autoridade zelar pelos conteudos divulgados em suas propriedades digitais e tomar todas as providéncias cabiveis para que nao haja

descumprimento da proibigao legal. FAQ Eleigbes 2022 - Secom
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Realizacao de eventos em periodo
eleitoral

IMPORTANTE - Realizacdo de Eventos em periodo eleitoral (PARECER n. 00001/2018/CTEL/CGU/
AGU - Aprovado pela Advogada-Geral da Uniao):

. A Lei n° 9.504/97 nao veda, a priori, a realizacdo de eventos durante o periodo de defeso
eleitoral;

. Nao évedada a realizacao de eventos, tais quais os: a) de carater técnico-cientifico, direcionados
a publico determinado e com divulgacao restrita, com o objetivo de discussao de tema especifico
de interesse da Administracao; b) comemorativos de datas civicas, histéricas ou culturais, desde que
ja incorporados ao calendario regular do érgao ou entidade; ¢) previstos em lei para realizacao no
periodo de defeso eleitoral; e d) de inauguracao, com observancia das restricoes legais;

. O conteudo apresentado no evento deve ser relacionado a missao institucional do érgao ou
entidade e ter carater informativo, educacional e de orientacao social;

. A divulgacao do evento deve ser orientada por maxima cautela, para gue se evite a promocao
pessoal de agente publico ou qualquer forma de favorecimento pessoal;

. O conteudo apresentado e o material de divulgacao devem ser confeccionados com utilizacao
de linguagem neutra, sem emissao de juizo de valor ou exaltacao de atos, programas, obras, servicos

e campanhas do érgao ou entidade, assim como a comparacao entre diferentes gestoes;

E vedada a utilizacao de marcas, simbolos ou imagens associadas ao Governo Federal.

-




RECOMEN DA‘;E)ES AOS AGENTES PUBLICOS (PARECER n. 00003/2018/CTEL/CGU/AGU-
Aprovado pela Advogada-Geral da Unido):

Admitem-se os registros audiovisuais dos eventos anteriormente permitidos, desde que sua
realizacao nao configure publicidade institucional.

Aanalise quantoa possibilidade de publicacao de conteddos gerados em evento anteriormente
permitido deve ser feita caso a caso, mediante afericdo criteriosa do conteudo, forma, finalidade e
utilidade de cada publicacao, ndo sendo admissivel publicacao de ato ou contelddo que configure
publicidade institucional.

Em regra, os pronunciamentos ou entrevistas dos agentes publicos nao estao vedados, desde
que realizados no exercicio de suas funcoes e restritos as questoes de natureza administrativa afetas
a sua atuacdo institucional, sem mencao a fatos eleitorais.

Deve-se dar, sempre que possivel, preferéncia para entrevistas escritas. @

Admite-se o registro audiovisual das entrevistas concedidas, quando restritas as questoes
administrativas e sem qualquer juizo de valor.

Qualguer tipo de informacéo deve ser divulgado de forma imparcial, sem analise de atos ou

pessoas especificas.

As ASCOM podem se utilizar do prazo contido na Lei de Acesso a Informacao para responder
as demandas dos érgaos de imprensa, todavia, em virtude da celeridade dos fatos cotidianos, pode-
se prezar por uma maior brevidade, sem, contudo, deixar de se observar as diligéncias necessarias
qguanto a cautela e prudéncia que permeiam o periodo eleitoral.

As marcas e outros sinais distintivos de aplicativos e sistemas, que nao possuem efeito
publicitario de associacdo imediata com qualquer governo/gestao especifico, podem ser veiculados
nos espacos digitais em que sao normalmente disponibilizados.

Resta vedada a divulgacao de qualguer outro sinal distintivo de acées do Governo Federal que
possam ser exaltadas perante o publico em geral.

n . A divulgacdo e publicacdo grafica ou eletrénica, além de prévia analise de possibilidade caso a
caso, deve considerar a afericao de um quadrindmio essencial quanto a conteudo, forma, finalidade
e utilidade.

Cartilna de Condutas Vedadas aos Agentes Publicos em Eleicdes 2022 (Advocacia-Geral da Unido — AGU)



https://www.gov.br/agu/pt-br/comunicacao/noticias/Eleies2022_verso260122final.pdf

A qualquer tempo e independentemente
do ano eleitoral, e proibido:

Conduta: infringéncia ao disposto no 2 1° do art. 37 da Constituicdo Federal, o qual determina que a “publicidade dos
atos, programas, obras, servicos e campanhas dos orgaos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de
orientacao social, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de
autoridades ou servidores publicos”, que configura abuso de autoridade, para fins do disposto no art. 22 da Lei
Complementar n° 64, de 1990 (cf. art. 74 da Lei n® 9504, de 1997).

Conduta: “ceder ou usar, em beneficio de candidato, partido politico ou coligacao, bens mdveis ou imoveis pertencentes
a administragao direta ou indireta da Uni&o, dos Estados, do Distrito Federal, dos Territorios e dos Municipios..”, (cf. art. 73,
inciso I,da Lei n® 9.504, de 1997).

Conduta: “usar materiais ou servicos, custeados pelos Governos ou Casas Legislativas, que excedam as prerrogativas
consignadas nos regimentos e normas dos 6rgaos que integram” (cf. art. 73, inciso 11, da Lei n°® 9.504, de 1997).

Conduta: “ceder servidor publico ou empregado da administrac&o direta ou indireta federal, estadual ou municipal do
Poder Executivo, ou usar de seus servicos, para comités de campanha eleitoral de candidato, partido politico ou
coligagéo, durante o horario de expediente normal, salvo se o servidor ou empregado estiver licenciado” (cf. art. 73, inciso
I1I,dalLein®9.504,de 1997, e Resolugao TSE n° 23.610/2019, art. 83, I11).

Conduta: “fazer ou permitir uso promocional em favor de candidato, partido politico ou coligacdo, de distribuicdo
gratuita de bens e servigos de carater social custeados ou subvencionados pelo Poder Publico” (cf. art. 73, inciso IV, da
Lei n° 9504, de 1997, e Resolucao TSE n° 23.610/2019, art. 83, 1V).




Acesse as perguntas frequentes
sobre os topicos
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ACOES DE COMUNICACAO. RESTRICOES ELEITORAIS. REQUISITOS PARA A SUBMISSAO DE CONSULTAS DAS ACOES PUBLICITARIAS AO TSE
USO DE MARCAS NO PERIODO ELEITORAL

MARCA DO GOVERNO EM PLACAS DE OBRAS NO PERIODO ELEITORAL

COMUNICACAO EM PROPRIEDADES DIGITAIS NO PERIODO ELEITORAL

BANCOS DE IMAGENS E ACERVOS DIGITAIS DE PUBLICIDADE NO PERIODO ELEITORAL
RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA NO PERIODO ELEITORAL

ACOES PROMOCIONAIS E DE PATROCINIO NO PERIODO ELEITORAL

PARTICIPAGAO DE AUTORIDADES EM EVENTOS NO PERIODO ELEITORAL
CONDUTAS VEDADAS AOS AGENTES PUBLICOS NO PERIODO ELEITORAL

PRONUNCIAMENTOS DE AUTORIDADES NO PERIODO ELEITORAL
ACOES DE ENDOMARKETING E DE COMUNICAGCAO INTERNA
LIMITE DE GASTOS COM PUBLICIDADE E PATROCINIO EM ANO ELEITORAL




Lista de perguntas frequentes com
respostas disponiveis

FAQ - Eleicdes 2022 (Secom): https//www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/fag-eleicoes-2022

ACOES PUBLICITARIAS E DE COMUNICACAO

1. Quando exatamente comeca e acaba o periodo eleitoral nas eleicbes de 20227

2.No que se refere & comunicagao de governo, o que esta proibido durante o periodo eleitoral?

3. O que esta permitido pela legislacdo eleitoral no que se refere as acdes publicitarias durante o periodo eleitoral?

4.Como a Lei Eleitoral trata a publicidade?

5.E a publicidade legal? Pode ser feita?

6. O que caracteriza uma “situacao de grave e de urgente necessidade publica”, de modo que seja realizada consulta ao Tribunal Superior Eleitoral
- TSE?

7.Como ocorre o procedimento de envio da campanha publicitaria ao TSE?

8. O pedido da campanha publicitaria encaminhado a Secretaria Especial de Comunicacéo Social deve conter o qué?

9. ApOs a Secretaria Especial de Comunicacéo Social protocolizar o pedido no sistema PJ-e,em quanto tempo o Tribunal Superior Eleitoral - TSE
ira se manifestar?

10. Qual &€ a orientagcdo quanto a aplicacdo das marcas de governo no periodo eleitoral?



https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/faq-eleicoes-2022

Lista de perguntas frequentes com
respostas disponiveis

USO DE MARCAS NO PERIODO ELEITORAL

11. A suspensédo do uso da marca do Governo Federal se estende as marcas dos 6rgéos e das entidades?

12. A suspenséo do uso da marca do Governo Federal se estende as marcas de programas governamentais?

13. Qual é a orientacéo relativa a producéo e distribuicdo de material impresso ou publicitario com a marca do Governo Federal?

14. Qual € a diferenca entre a marca do Governo Federal e a assinatura?

15. Qual tipologia/fonte deve ser utilizada na aplicacédo da expresséo “Governo Federal’, como assinatura®?

16. As marcas de programas e servicos de governo podem continuar sendo aplicadas em materiais impressos ou publicitarios a serem
distribuidos no periodo eleitoral?

17. Como devem ser aplicadas a marca do Governo Federal em postos de atendimento ao cidadao ou em recursos vinculados a programas,
como por exemplo, 6nibus escolares ou de atendimento a mulheres rurais?

MARCA DO GOVERNO EM PLACAS DE OBRAS NO PERIODO ELEITORAL

18. E vedada a aplicac&o da marca do Governo Federal nas placas de sinalizagéo de obras publicas?
19. O que fazer com as placas de obras publicas que ja contém a marca do Governo?




Lista de perguntas frequentes com
respostas disponiveis

COMUNICAGAO EM PROPRIEDADES DIGITAIS NO PERIODO ELEITORAL

20. A pagina do 6rgéo publico em propriedades digitais deve ser retirada do ar no periodo eleitoral?

21. Quais sao os limites da comunicacdo em propriedades digitais no periodo eleitoral?

22.E possivel a publicacdo de propaganda eleitoral em sitios oficiais de 6rgdos e entidades da Administracdo Publica?

23.Qual a orientacéo para as acdes de divulgacido dos 0rgdos em seus sitios na internet e em seus perfis em redes sociais?

24. A vedacédo do uso da marca do Governo Federal e de seus programas se aplica as acdes de divulgacao nos sitios dos 6rgaos na internet?
25. Quais sao as orientacoes relativas a atuagdo dos 6rgéos em seus perfis nas redes sociais”?

26. Como proceder com os perfis de programas de governo?

27.Qual a orientacéo para os perfis pessoais de autoridades governamentais?

28. Como proceder com as areas de comentarios nos sitios dos orgaos e entidades e nos seus perfis em redes sociais?

29. Quais sao as recomendacdes para a moderacao de comentarios nos sitios dos 0rgaos e entidades e nos seus perfis em redes sociais?
30.E permitida a divulgacao de informacdes de interesse do cidadao, tais como informagdes relativas a inscricdo em concursos publicos ou ao
cadastramento vinculado a servigos oferecidos a sociedade, ou 0s mesmos conteudos didaticos e cientificos durante o periodo eleitoral nos
sitios dos 6rgaos e entidades na internet?

31 Programas em redes sociais cujos conteudos sao informativos de interesse do cidadio estéo vedados no periodo eleitoral?

32.Ha proibicdo quanto aos conteudos noticiosos no site dos 0rgaos e entidades, assim como nas midias sociais? E,em relacéo aos
programas veiculados em emissoras de radio ou de TV, proprias ou parceiras?

33. Ha proibicdo quanto aos programas de radio, TV ou afins, dos 6rgéaos e entidades, bem como de empresas publicas de radiodifusao, tais
como a Empresa Brasil de Comunicacao S/A — EBC, por meio da TV Brasil?




Lista de perguntas frequentes com
respostas disponiveis

BANCOS DE IMAGENS E ACERVOS DIGITAIS DE PUBLICIDADE NO PERIODO ELEITORAL

34. O que fazer com os bancos de imagens e acervos digitais de campanhas publicitarias?

RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA NO PERIODO ELEITORAL

35. Existem vedacoes para as acdes de relacionamento dos 6rgaos e entidade de governo com a imprensa®?
36. Qual a diferenca entre releases e conteudos noticiosos?

ACOES PROMOCIONAIS E DE PATROCINIO NO PERIODO ELEITORAL

37. A vedacéo aplicada a publicidade do governo também se aplica as acdes de promocéo e patrocinio?

38. As agbes de marketing esportivo ou cultural desenvolvidas pelos 6rgéos do governo estao sujeitas ao controle da legislagéo eleitoral?
39. E permitida a divulgacao da programacéo cultural ou esportiva dessas acdes?

40.Como proceder com a aplicacao da marca do Governo Federal nas agdes de patrocinio?

41. E permitido o desenvolvimento de acdes de divulgacéo e eventos promocionais em datas comemorativas, como aniversarios de 6rgéos e
entidades do governo, ou datas consideradas marcos historicos?

42. Os patrocinios estao sujeitos as vedacdes impostas pela legislacéo eleitoral?

43. Os patrocinios incentivados por meio de leis de incentivo estdo incluidos no limite de gastos estabelecido pela Secretaria Especial de
Comunicacéo Social para o ano eleitoral?




Lista de perguntas frequentes com
respostas disponiveis

PARTICIPAGCAO DE AUTORIDADES EM EVENTOS NO PERIODO ELEITORAL

44. E permitido o comparecimento de autoridades governamentais em eventos de inauguragéo de obras privadas?
45. Os agentes publicos candidatos poderéo participar de eventos de inauguracdes de obras publicas?
46. Visitas a obras publicas, ja inauguradas, de autoridades que sejam candidatas estao incluidas nas vedacdes em periodo eleitoral?

CONDUTAS VEDADAS AOS AGENTES PUBLICOS NO PERIODO ELEITORAL

47.0 que é vedado aos agentes publicos das esferas administrativas em disputa na eleicdo (municipal, estadual ou federal)?
48. Qual o conceito de agente publico? Qual a abrangéncia das vedagdes?
49. Ha alguma restric&o para o uso de e-miails oficiais pelos servidores publicos e agentes publicos em geral?

PRONUNCIAMENTOS DE AUTORIDADES NO PERIODO ELEITORAL

50. E permitido o pronunciamento de autoridades publicas em cadeia de radio e televiséo?
51 A veiculacio ou exibic&do de entrevistas, pronunciamentos e discursos nas propriedades digitais dos 6rgaos e entidades & permitida no periodo eleitoral?

ACOES DE ENDOMARKETING E DE COMUNICAGCAO INTERNA

52.E permitida a realizac&o de campanhas motivacionais para apoiar o atingimento de metas e o desenvolvimento de eventos de premiacéo de equipes?
53.E como ficam as areas de interagéo com servidores, funcionarios e empregados disponiveis na intranet?




Lista de perguntas frequentes com
respostas disponiveis

LIMITE DE GASTOS COM PUBLICIDADE E PATROCINIO EM ANO ELEITORAL

54.No ano eleitoral existe limitacao relativa aos investimentos da Administracéo Publica com publicidade e patrocinio?

55. O limite das despesas com publicidade dos 6rgéos e entidades engloba quais tipos de acdes”?

56. As contratacdes vinculadas as agdes publicitarias, realizadas antes do periodo eleitoral, poderao ser executadas depois das eleicdes?

57.Os 0rgaos publicos e estatais possuem 0 mesmo tipo de limite de gastos com publicidade em ano eleitoral?

58. Quais tipos de despesas a Secretaria Especial de Comunicacao Social considerou no estabelecimento do limite de gastos com publicidade e
patrocinio dos 6rgaos e entidades?

59. Para a afericdo da observancia do limite semestral de gastos estabelecido para o ano eleitoral, quais despesas devem ser enviadas a Secretaria
Especial de Comunicacao Social?




INSTITUTO
FEDERAL

Goias

Em caso de davidas interpretativas, 0 agente publico deve
acessar as perguntas frequentes cujas respostas foram
disponibilizadas pela Secretaria Especial de Comunicagéo do
Governo Federal
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N7

Algumas orientagdes disponibilizadas neste documento est&o sujeitas a alteracéo, por parte de
seus emissores (Secom, AGU e outras instancias), durante o periodo de defeso eleitoral. Os
servidores deverao guiar-se pela legislacao e pelas normas atualizadas.
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